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MÔN: TIẾP THỊ DU LỊCH VÀ TÀI NGUYÊN DU LỊCH

MÔN 1: TIẾP THỊ DU LỊCH
CHƯƠNG 1: LỊCH SỬ HÌNH THÀNH VÀ XU HƯỚNG PHÁT TRIỂN CỦA DU LỊCH

CHƯƠNG 1: PHÂN ĐOẠN, LỰA CHỌN THI TRƯỜNG MỤC TIÊU VÀ ĐỊNH VỊ

1.1. Khái niệm 

1.2. Tiêu thức phân đoạn thị trường

1.3. Thị trường mục tiêu

1.3.1. Đánh giá các đoạn thị trường

1.3.2. Lựa chọn đoạn thị trường mục tiêu

CHƯƠNG 2: CHIẾN LƯỢC SẢN PHẨM DU LỊCH

2.1. Khái niệm 

2.2. Cấp độ sản phẩm du lịch

2.3. Phát triển sản phẩm mới

2.4. Chiến lược theo chu kỳ sống sản phẩm

2.4.1. Giai đoạn giới thiệu sản phẩm

2.4.2. Giai đoạn tăng trưởng (phát triển)

2.4.3. Giai đoạn bão hoà (trưởng thành)

2.4.4. Giai đoạn suy thoái


CHƯƠNG 3: CHIẾN LƯỢC GIÁ CỦA DOANH NGHIỆP DU LỊCH 

3.1. Khái niệm

3.2. Phương pháp xác định giá

3.2.1. Tính giá dựa trên chi phí cơ bản

3.2.2. Tính giá dựa vào điểm hoàn vốn và lợi nhuận mục tiêu

3.2.3. Tính giá dựa vào giá trị cơ bản của sản phẩm du lịch

3.2.4. Tính giá dựa vào giá đối thủ cạnh tranh

3.3. Chiến lược giá sử dụng trong du lịch

CHƯƠNG 4: CHIẾN LƯỢC PHÂN PHỐI CỦA DOANH NGHIỆP DU LỊCH

4.1. Khái niệm

4.2. Lý do sử dụng các nhà trung gian du lịch

4.3. Chức năng của kênh phân phối

4.4. Hệ thống kênh phân phối trong du lịch

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 4.5.Trung gian marketing

CHƯƠNG 5: CHIẾN LƯỢC TRUYỀN THÔNG CỔ ĐỘNG CỦA DOANH NGHIỆP DU LỊCH

5.1. Khái niệm 

5.2. Các công cụ cổ động (xúc tiến)

5.2.1. Quảng cáo 

5.2.2. Bán hàng trực tiếp

5.2.3. Xúc tiến bán 

5.2.4. Quan hệ công chúng

5.2.5. Marketing trực tiếp.
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MÔN 2: TÀI NGUYÊN DU LỊCH
CHƯƠNG 1: CƠ SỞ LÝ LUẬN VỀ TÀI NGUYÊN DU LỊCH

1.1. Khái niệm, đặc điểm và phân loại tài nguyên du lịch

1.1.1. Khái niệm chung
1.1.2. Đặc điểm tài nguyên du lịch 

1.1.3. Phân loại tài nguyên du lịch

1.2. Tài nguyên du lịch tự nhiên

1.2.1 Khái niệm chung

1.2.2 Các thành phần của tài nguyên du lịch tự nhiên

1.2.2. Các cảnh quan du lịch tự nhiên

1.2.3. Kỳ quan thiên nhiên và di sản tự nhiên thế giới

1.2.4. Khai thác và bảo vệ tài nguyên du lịch tự nhiên


1.3. Tài nguyên du lịch nhân văn

1.3.1. Khái niệm chung 

1.3.2. Các thành phần của tài nguyên du lịch nhân văn

1.3.3. Khai thác và bảo vệ tài nguyên du lịch nhân văn

1.4. Vai trò và ý nghĩa của tài nguyên du lịch đối với hoạt động kinh doanh du lịch

CHƯƠNG 2: TÀI NGUYÊN DU LỊCH VÙNG DU LỊCH BẮC TRUNG BỘ
2.1. Khái quát vùng du lịch Bắc Trung Bộ

2.1.1 Vị trí địa lý

2.1.2 Điều kiện tự nhiên

2.1.3 Điều kiện nhân văn

2.2. Tài nguyên du lịch vùng du lịch Bắc Trung Bộ

2.2.1. Tài nguyên du lịch tự nhiên

2.2.2. Tài nguyên du lịch nhân văn 

2.3. Các loại hình du lịch đặc trưng và các địa bàn hoạt động du lịch chủ yếu của vùng.

2.3.1. Các loại hình du lịch đặc trưng

2.3.2. Các địa bàn hoạt động chủ yếu của vùng

2.4 Giới thiệu một số tài nguyên du lịch chính để phát triển du lịch vùng du lịch Bắc Trung Bộ


2.4.1. Nhóm tài nguyên du lịch tự nhiên

2.4.2. Nhóm tài nguyên du lịch nhân văn

CHƯƠNG 3: TÀI NGUYÊN DU LỊCH VÙNG DU LỊCH ĐỒNG BẰNG SÔNG CỬU LONG 

3.1. Khái quát vùng Du lịch đồng bằng Sông Cửu Long
3.1.1. Vị trí địa lý

3.1.2. Điều kiện tự nhiên

3.1.3. Điều kiện nhân văn

3.2. Tài nguyên du lịch vùng du lịch đồng bằng Sông Cửu Long
3.2.1. Tài nguyên du lịch tự nhiên

3.2.2. Tài nguyên du lịch nhân văn

3.3. Các loại hình du lịch đặc trưng và các địa bàn hoạt động du lịch chủ yếu của vùng.

3.3.1. Các loại hình du lịch đặc trưng.

3.3.2 Các địa bàn hoạt động chủ yếu của vùng

3.4. Giới thiệu một số tài nguyên du lịch chính để phát triển du lịch vùng du lịch đồng bằng Sông Cửu Long
3.4.1. Nhóm tài nguyên du lịch tự nhiên.

3.4.2. Nhóm tài nguyên du lịch nhân văn.
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