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1. T V

Chuy n giá thông qua tài s n là cách th nh giá n i b c a các doanh nghi i v i các tài 
s n h u hình và tài s n vô hình khi th c hi n các giao d ch n i b . Vi nh giá không theo giá 
th ng nh i giá tr th c c a tài s n nh m m ích chuy n l i nhu n, ho c nh m
m u là b t h p pháp. Nh ng hình th c chuy n giá thông qua tài s c nêu 

t trong nh ng nh ng hình th c chuy n giá thông qua tài s n ph bi n nh t t i các 
doanh nghi p c giá (MNC) nh m giúp cho các nhà qu c bi hi c

chuy có bi n pháp qu n lý phù h p.

2. NH NG GIAO D N TÀI S N H U HÌNH

Tài s n h u hình là nh ng tài s n v t ch t c a m t doanh nghi t b ;
nguyên, nhiên v t li u. Trong quá trình ho ng các công ty m thành l p các công ty con t i các 

c. Thông qua quá trình thành l p và ho ng c a các công ty con mà hình thành nên nh ng 
ho ng chuy n giá c a các tài s n h u hình c

1. Giá tr c a các máy m c thi t b c cung c hình thành nên 
tài s n c ng các MNC nâng kh ng giá tr máy móc thi t b
con nh m chi m h u l i nhu n thành l p c a công ty con và làm tài 
s n và chi phí c a tài s n hình thành v i giá tr cao s tr thành chi phí kh u hao c a công ty con. 
Nh ng máy m c thi t b này có th i quan và thu t c s t i có th ki m
soát thông qua giá c trên th ng. Tuy nhiên, n u là thi t b ch t o chuyên ngành ho ng 
b cho m t dây chuy n chuyên bi t thì kh ng là r t khó. M t cách ki m
soát khác là so sánh su m t nhà máy nhi n ch y b ng tua bin khí có chi phí 

t nhà máy cán thép có chi phí trên 1 t n công 
su t,... Nh y có th ng máy móc, thi t b c
chuy n giao hình thành nên tài s n t i các công ty con.

- Giá tr hàng t n kho: Các nguyên v t li u, bán thành ph m hay thành ph m trong 
ng chuy n giá c a các MNC

+ Nguyên v t li u: Có th c cung c p trong n i b các công ty con c a MNC. Vi c s d ng 
so sánh giá c c a nguyên v t li u nh p kho t n i b MNC v i

các s n ph m cùng lo i trên th c cung c p t các doanh nghi c l p.

+ Bán thành ph m ng toàn c u hoá thì vi c cung c p các bán thành ph m trong n i b
MNC tr thành ph bi n. Vi c so sánh giá c giao d ch n i b c a các bán thành ph m có th so 
sánh v i các s n ph c cung c p b i bên th ba trên th ng.



+ Thành ph m. N u s n ph c tiêu th s n xu t c a công ty con ho t
ng thì s không có v u s n ph m toàn b c xu t kh n m t

ng thu hay m t qu nh thu v c s t i thì c n ph i ki m soát 
giá xu t kh u. Vi c th c hi c khi so v i doanh nghi c l p có 

u ki n ho t

2. NH NG GIAO D N TÀI S N VÔ HÌNH

Tài s n vô hình g m có l i th i, sáng ch u, nhãn hi u, b n quy n, c p
phép quy n khai thác hay nh ng tài s n trí tu c b o h theo lu t. Nh ng tài s n vô hình 
nh c xem là các “rào c n gia nh p” và nh rào c n này mà nhi c siêu l i
nhu n.

Nh ng lo i tài s c s d ng trong chuy c chia thành hai lo i là tài 
s n vô hình trong s n xu t và tài s i. 

a. Tài s n vô hình trong s n xu t quan tr ng nh t là các sáng ch và bí quy t k thu t. Thông 
ng các lo i tài s n trí tu c b o h trong th i gian dài tu thu nh c a m i

qu c gia. Nh ng b o h i v i các tài s n trí tu này s c công ty m chuy n giao cho các 
công ty con và giá tr chuy n giao s ph thu c vào m b o v i v i sáng ch hay bí quy t
k thu i v i các tài s n trí tu c n b o v nghiêm ng t thì giá tr chuy n giao s cao, còn 

i v i nh ng tài s n trí tu yêu c u b o v không cao thì giá tr chuy n giao s th ng 
b ng sáng ch c b o h i bí quy t k thu t.

b. Tài s i i, danh ti ng công ty, l c
ng bán hàng chuyên nghi p, và n c cung c p d ch v

Nhãn hi ng g n v i công ty s n xu t ra s n ph c
bi u hi n b ng tên hay logo. Nhãn hi i ch có giá tr khi s n ph c ti p th
và bán hàng trong quá trình t n t i s n ph m, còn khi m n ph m ra th ng thì giá tr
c c xem là zero. Nên khi s n ph m l n m t qu c gia, thì giá tr chuy n
giao gi a công ty m i v i nhãn hi ng 
tr ho c có giá tr b ng không.

Danh ti ng công ty tiêu bi u cho l i th i c c s d
i. M t công ty có danh ti ng l

nghi o bài b n t khách hàng nh v y doanh nghi p này t ch c bán 
hàng r t hi u qu . Vi c bán hàng và sau báng 

c bán hàng làm thu hút và quan tâm c a nh ng khách hàng ti
sau bán hàng làm cho s g i v i s n ph m nh v y doanh nghi p

t n t i và phát tri n.

S khách hàng trong ho ng marketing và bán hàng s
quá trình chuy n giao giá tr t công ty m n công ty con v n tuân th
dài khi th c hi n chuy n giá.



c. Tài s n vô hình lai: Là lo i tài s c tính c a c tài s n vô hình trong s n
xu i. Ví d , danh ti ng công ty là k t qu t nh ng s n ph m ch ng cao hay 

c t o ra trong s n xu t. Bên c
ti ng c a doanh nghi c hình thành thông qua qu ng cáo, bán hàng và marketing. Nh ng 

-Cola, BMW r t n i ti ng v i i c a nó và hình 
thành nên giá tr c u.

Tuy nhiên có nh ng h p r t khó phân bi t trong phân b giá tr n
ph m ph n m m. Khi mua m t ph n m n ph c c p quy
s d ng ph n m m. Rõ ràng khi chuy n ph n m y u t bán và 
c p quy n s d ng. N u ph n m m là tài s n vô hình thì v t ra là nó là tài s n vô hình trong 
s n xu t hay t i. V nào c a doanh nghi p làm gia 

c a tài s nh c kho p theo nguyên lý c
khi chuy n giá trong n i b doanh nghi p.

 


