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Ho ng kinh doanh qu c t phát tri n k t cu c cách m ng công nghi
pháp s n xu t hàng lo t v i s d ng nhi u nguyên li ng, v u vào 
nhi c m r ng th ng qua biên gi i ngành giao thông 
v n t i và logistics n r i toàn c u. T t hi n nhi
qu c gia, xuyên qu c gia và toàn c u là các t ch c doanh nghi p ng kinh doanh 
qu c t . qu n lý vi c chuy n giá c c gia (MNC), Liên Hi p Qu c và T
ch c Các qu c gia H p tác và Phát tri n (OECD) d a trên cách th c phân b l i nhu
s ng trú d a vào các tiêu chí k c OECD ch p thu n, ng thu n s d ng

1 phân b l i nhu n t các giao d ch c liên 
quan.

Nguyên lý ALP cung c p m t gi

Gi s công ty m t i qu c gia A s n xu t và bán thành ph m cho m i tác t i qu c gia B 
thông qua m t công ty con S c , l i nhu n tính thu c ng b i
3 y u t :

1. Giá mà nó bán l i tác t i qu c gia B;
2. Giá mà nó nh n t công ty m t i qu c gia A;
3. a nó ngoài giá v n hàng bán.

L có hai tình hu ng x y ra:

1. N u m c thu thu nh p t i Qu c gia A nh c thu t i Qu c gia B. Công ty m s xác 
nh giá th có l i nhu n cao nh t, còn công ty con có l i nh n th p nh t ho c b l .
2. N u m c thu thu nh p t i Qu c gia A l c thu t i Qu c gia B. Thì công ty m s

nh giá th l i nhu n d n h t v cánh tay c a mình, t c l i nhu n t p trung t i công ty con 
S Qu c gia B.

Nói cách khác, các doanh nghi c l p khi giao d ch thì gi c nh theo th t ng;
còn các doanh nghi p liên k t giao d ch v i nhau thì giá c ng b i các y u t nh m làm 
cho doanh nghi p n p thu thu nh p ít nh t. Vì các MNC luôn hành x giao d ch n i b theo cách 
này, nên ALP xây d ng nh ng nguyên t t sao cho các giao d ch c ng ch u thu ph n

n p thu th c c a nó b ng cách so sánh các giao d ch liên k t c a MNC
t gi giao d c l p

Hi n nay h th ng thu t i các qu c gia r t khác nhau, có nh ng qu c gia m c thu thu nh p
b ng không (0%) hay r t th p t o nên nh ng thu MNC t tr s
chính nh m chuy n h t thu nh p v ng thu t l i nhu n cao nh t. các công ty 

ng thi t l p trung tâm chuy n giá là m t công ty con ho t ng c l p c
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ngoài, ng là t ng thu , s qu n lý m i ho ng giao d ch có nhi u r i ro trong 
ho ng c a công ty m . Trung tâm chuy n giá t o ra nhi u l i ích cho công ty nh ki m soát 
m i r i ro c a giao d n t giá t i m m, nh t p h c các chuyên 
gia tìm ki m các k thu phòng ng a r i ro t u ti
trong tránh thu và chuy n l i nhu n b t h c a các 
qu u ki m soát các ho ng chuy n giá này c a các MNC nh m tránh vi c tr n thu và 
tránh vi c hai l n gi a các qu c gia.


